BURGERBUNDNIS

STADT & LANDE.V.

NEWSLETTER

GEMEINSAM GESTALTEN WIR DIE ZUKUNFT UNSERER HEIMAT!

“Man muss als Zwerg das tun, was
die Riesen nicht kénnen.” Niki Lauda,
Rennfahrer & Unternehmer ( 1 2019)

Liebe Vereinsmitglieder,

liebe Unterstutzer,

willkommen zur 6. Newsletter-
Ausgabe, mit der wir uns zum
Thema Kommunikation und
Strategie zurickmelden.

Wer neue Wege geht, eckt an.
Es ist schade, zugleich ein Stluck
weit normal, dass gegenuber
unserem BurgerbUndnis Vorur-
teile bestehen: “Meckertruppe”,
“Motz-Club”, “Splittergruppe” ...
bestimmt ist euch das im
direkten Gesprdch oder Uber
Flurfunk auch schon begegnet.
Dabei stehen wir fur etwas
Neues: Miteinander wollen wir
Lésungen entwickeln und uns
far transparente  Kommunal-
politik stark machen.

Freilich gibt's auch Akteure, die
ein Interesse daran hdatten, uns
in der Offentlichkeit negativ
darzustellen. Verdnderung ist
unbequem - vor allem far die,
die es sich bequem gemacht
haben. Wo Informationen und
Ruckmeldungen fehlen, Wider-
spriche auftreten oder gegen
rechtliche Vorgaben verstof3en
wird, ist und Dbleibt Kritik
angebracht. Unsere stdrksten
Mittel sind Gelassenheit &
Ausdauer. Wdhrend sich die
Ortsvereine von CSU, GrUnen
und SPD kaum erkléren mussen

(weil etabliert), werden wir die
Chance nutzen positiv ins
Gesprdach zu kommen @@ 17 .

Lasst uns sachlich zeigen, wer wir
sind — und wer wir nicht sind:
Unabhdngig — keine Partei, keine
versteckte Agenda

Konstruktiv — nicht dagegen,
sondern fUr etwas

Prqgmotisch - nicht ideologisch,
wir wollen, dass Dinge praktisch
funktionieren

Offen - fur Ideen/Kompromisse,
denn es braucht neue Ansdétze
Teamgeist statt Ego-Politik — wir
gestalten gemeinsam

All das geht nicht uber Nacht.
Bekanntheit & Vertrauen wachsen
mit der Zeit, durch kontinuierliche
Arbeit und Klarheit. Hier ist der
Strategie-Workshop sehr wichtig.
Schritt far Schritt und mit jedem
Gesprdch und jeder Entscheidung
machen wir unser Burgerbundnis
sichtbar. Danke fur eure Unter-
stutzung ‘~und herzliche GruRRe
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15. Februar 2025

TERMINE

Mittwoch, 19.02.25, 18h,
BuUrgersaal:
Kultur- & Sozialausschuss

Donnerstag, 20.02.25, 18h,
Blrgersaal:
Bauausschuss

Samstag, 22.02.25, 14-18h, MGH
Schobdach
Strategie-Workshop
Blirgerbiindnis e.V.

Sonntag, 23.02.25:
Bundestagswahl

Montag, 24.02.25, 18h,
BUrgersaal: Stadtratssitzung

Freitag, 07.03.25, 18h,
Theo/WeiRes Ross:
Verkehrskonzept

Montag, 10.03.25, 18h,
Blrgersaal: Vorstellung
Verkehrskonzept im Stadtrat




Strategie-Workshop - Samstag, 22.02.25, 14-18 Uhr,
Mehrgenerationenhaus in Schobdach

# Gemeinsam planen, diskutieren, entscheiden! &

Unser BuUrgerbundnis ist firmiert und wird sich nun mehr & mehr in das kommunalpolitische Geschehen
einbringen. Beim interaktiven Strategie-Workshop werden auf Basis des Canva-Modells, das ihr unten
abgebildet seht, Weichen flr unsere Profilbildung gestellt und strategische Fragen diskutiert:

Braucht Wassertrudingen ein Leitbild — und wenn ja, wie kénnte es aussehen?
Stellen wir einen eigenen Burgermeisterkandidaten auf?
Wie funktioniert die Listenbildung?

Mitmachen kénnen naturlich alle Vereinsmitglieder und auch Interessierte — denn wir wollen moéglichst
viele Perspektiven einbinden! Macht also gern Werbung im Freundes- & Bekanntenkreis

Deine Ideen zdhlen, bitte meldet euch an, damit wir besser planen kénnen!
»¥ Anmeldung & Fragen an: info@buergerbuendnis.de

Es ist selbstverstandlich, dass nicht jede [ jeder an diesem Samstagnachmittag Zeit hat mitzuwirken.
Die Ergebnisse werden digital dokumentiert und anschlieRend allen Mitgliedern zur Verfugung gestellt,
damit kommentiert, ergénzt und hinterfragt werden kann. Zudem wird die Strategie dann in der
ndchsten Mitgliederversammlung im Fruhjahr présentiert und diskutiert. Denn genau diese Offenheit
zeichnet uns aus und unterscheidet uns von anderen.
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